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LA COSTA UNICA DEL FRIULI VENEZIA GIULIA 



www.spiaggiafvg2020.it

LA COSTA UNICA DEL FRIULI VENEZIA GIULIA: 
SABBIA, LAGUNA, RISERVE NATURALI E FALESIE
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❖ 130 KM DI COSTA
❖ 40 GESTORI
❖ 69 STABILIMENTI
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LA COSTA UNICA DEL FRIULI VENEZIA GIULIA:
UN PERCORSO INIZIATO AD APRILE 2019

24 OPERATORI + 1 ARBITRO

❑ NATALE 2018 – 2019  AUGURI DI 
NATALE CONGIUNTI GRADO E 
LIGNANO SABBIADORO

❑ PASQUA 2020 – AUGURI DI 
NATALE CONGIUNTI GRADO E 
LIGNANO SABBIADORO
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COM’È LA SPIAGGIA DEL FVG NELL’ESTATE 2020?

SMART

CONFORTEVOLE 

COLORATA

SICURA

SOSTENIBILE 

ATTENTA
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SPIAGGIA "SMART"
Sempre più stabilimenti balneari prenotabili online da pc o 
smartphone, per poter scegliere comodamente il proprio 
posto al sole

SPIAGGIA CONFORTEVOLE
Maggior spazio e comfort a disposizione nelle postazioni 
spiaggia

COM’È LA SPIAGGIA DEL FVG NELL’ESTATE 2020?

Documento a supporto della conferenza stampa

E-commerce ha registrato i seguenti 
incrementi rispetto al 2019:
➢ Da 5 a 18 gestori dotati di 

booking online
➢ Da 25 a 39 stabilimenti 

prenotabili online
➢ Booking online giugno 2020 = 

tutta la stagione del 2019

➢ Nel 2020 gli ombrelloni sono 
stati ridotti mediamente  del 
20% -30%
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SPIAGGIA COLORATA
Ogni giorno un braccialetto dal colore diverso per poter 
usufruire dei servizi spiaggia e per agevolare il lavoro di 
controllo del personale addetto

SPIAGGIA SOSTENIBILE 
Continuità ai progetti plastic free e ove possibile 
riutilizzo di materiali

COM’È LA SPIAGGIA DEL FVG NELL’ESTATE 2020?
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➢ lunedì = rosso
➢ martedì = blu
➢ mercoledì = arancione
➢ giovedì= rosa
➢ venerdì =azzurro
➢ sabato = verde
➢ domenica = giallo



SPIAGGIA SICURA
Servizi pensati per rispettare il distanziamento, gestire i flussi, le misure 
precauzionali previste dalle ordinanze mantenendo la piacevolezza e
il gusto della vacanza 

SPIAGGIA ATTENTA
Sempre più stabilimenti offriranno servizi di prenotazione e/o 
delivery food/drink sotto l’ombrellone
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COM’È LA SPIAGGIA DEL FVG NELL’ESTATE 2020?
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➢ +30% in media 
rispetto al 2019



NUOVO PORTALE SPIAGGIAFVG2020 LANCIATO IL 16 GIUGNO 2020 
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WWW.SPIAGGIAFVG2020.IT
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PORTALE SPIAGGIAFVG2020 - AUTODICHIARAZIONE
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LA CAMPAGNA ESTATE 2020: "FRIULI VENEZIA GIULIA  A BRACCIA APERTE"
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CALL TO 
ACTION



MARE APERTO: "100" ESPERIENZE LIVE 
DA LIGNANO SABBIADORO, A GRADO AL GOLFO DI TRIESTE 
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www.marefvg.com
▪ Lancio del nuovo portale: 20 MAGGIO 2020
▪ Utenti unici: 15.784
▪ Visualizzazioni di pagina: 40.553
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LE NUOVE ESPERIENZE PER L’ESTATE 2020

❖ calendario di escursioni In bici in Friuli con partenza da Lignano Sabbiadoro e dintorni;
❖ tour delle botteghe artigiane a Grado;
❖ linea marittima serale giornaliera Lignano – Marano Lagunare;
❖ escursioni sea&taste da Grado, Aquileia, Lignano Sabbiadoro e Marano Lagunare; 

Top experieces per vivere il mare:

Lignano Sabbiadoro: 
▪ active: Fat sand bike - pedalare in riva al mare con le prime luci del mattino;
▪ slow: escursioni sea&taste - Degustazione in laguna al tramonto con i produttori della Strada del Vino e dei Sapori del FVG e visita al borgo marinaro di 

Marano Lagunare;

Grado: 
▪ active: escursioni in  Sup in Laguna e  all’isola di Barbana;
▪ slow: corsi di yoga in riva al mare all’alba e al tramonto; 

Golfo di Trieste:
▪ active: escursioni in canoa sotto il castello di Duino;
▪ slow: tour nel Golfo di Trieste su  yacht e aperitivo;

Le ripartenza delle esperienze esistenti e l’attivazione delle nuove rispettano le norme sanitarie in vigore e l’offerta viene aggiornata costantemente in linea con le 
nuove disposizioni;

Prodotto:
▪ consolidato prodotto family costa anche attraverso l’ampliamento dell’offerta del family carnet (guida pocket con esperienze da vivere in famiglia)
▪ stimolato e indirizzato il territorio nella strutturazione di escursioni 
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LA CAMPAGNA  OFF LINE ESTATE 2020 "MARE APERTO "

Documento a supporto della conferenza stampa

❑MEDIA
▪ Publiredazionale Kleine Zeitung 24 pagine (25 giugno 2020)
▪ Publiredazionale Mϋnchner Merkur 16 pagina (27 giugno 2020)
▪ Publiredazionale Die Presse 8 pagine (4 luglio 2020) 

❑ CAMPAGNA MARE RESTART:
▪ Messaggero Veneto, Il Piccolo, La tribuna di Treviso, La nuova Venezia, Corriere delle Alpi, Mattino 

di Padova, La Repubblica, Corriere della Sera, Corriere Veneto, Gazzetta dello sport, Il Gazzettino; 

❑ RADIO
▪ RTL 
▪ Radio deejay
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LA CAMPAGNA OFFLINE ESTATE 2020 "MARE APERTO": ATTIVITÀ PR
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❑ RIPRESE TV internazionali e nazionali: 
▪ ORF (TV nazionale austriaca) (27 maggio 2020)
▪ RTL (TV nazionale tedesca) (23 maggio 2020)
▪ Tg1  (21 giugno 2020)

❑ CONFERENZA STAMPA (8 giugno 2020) CON 40 MEDIA AUSTRIACI E TEDESCHI → 13 
articoli pubblicati; il 9 giugno è stata comunicata apertura frontiere AT-IT

❑ USCITE COMUNICATI STAMPA: Affari Italiani, Il Venerdì – La Repubblica, Il Giornale del 
Turismo, TgTourism, testate regionali, tv locali 

❑ 5 viaggi stampa + 2 riprese tv a luglio 2020
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LA CAMPAGNA DIGITAL ESTATE 2020 "MARE APERTO"
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❑ Social:
▪ Campagna restart "Mare aperto"
▪ Attività di branding e conversione su canali social (FB e Instagram) legate al prodotto mare e alle 

esperienze collaterali
▪ Instagram Challenge

❑ YouTube
▪ Attività di branding utilizzando 9 video dedicati al mare (archivio PromoTurismoFVG) e 

remarketing online;
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VIDEO REALIZZATI

Grado più di un isola

Lignano Daydream

Trieste Experience
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LE WEBCAM DI GRADO E LIGNANO SABBIADORO

GRADO LIGNANO SABBIADORO

https://lignano.panomax.com/
https://grado.panomax.com/
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Grazie

Documento a supporto della conferenza stampa


